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ГжАЖДАВикВГ
Среди опрошенных наблюдается большое число граждан США, что может быть
обусловлено более высокой лояльностью данной части аудитории к изданию. Не-
обходимо учитывать, что при использованном способе опроса (самозаполнение
анкет) в структуре выборки могут преобладать наиболее лояльные читатели.

оитательская аудитория

Аудиторию газеты The Moscow Times составляют иностранцы, временно или
постоянно пребывающие в столице, и русскоязычные читатели, владеющие
английским языком.

Канада 1%
США  8%

Куба <1%

Россия 63%
Армения <1%
Кыргызстан <1%
Молдова <1%
Украина <1%

Великобритания 4%
Германия 2%
Нидерланды 1%
Франция 1%
Италия 1%
Швейцария 1%
Австрия 1% 

Норвегия 1%
Дания 1%
Хорватия <1%
Словения <1%
Сербия <1%

Израиль 1%
Турция <1%
Иран <1%

Индия 2%
Малайзия <1%
Мьянма <1%
Бангладеш <1%

Япония 1%
Южная Корея <1%
Филиппины <1%

Австралия 1%

Новая Зеландия 1%

Венесуэла <1% 
Гайана <1%
Перу <1%

Нигерия <1%
Намибия <1%

Южная Африка <1%

Россияне Иностранцы
63% 37%

Исследование 
Magram Market Research, 2004
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Россияне

Иностранцы

Возрастная структура
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49% 51%
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Ученая степеньВысшееНеполное
высшее

Среднее, 
специальное

10% 7%

75%
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ифера деятельности
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12%
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6%
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6%

6%
3%

2%

3%

6%

0 3 6 9 12 %

Другое (без уточнения)

Оптовая торговля

Розничная торговля

Подбор персонала/
рекрутинг

Фармацевтическая
 проышленность

СМИ

Природные ресурсы

Юридические услуги

Правительство/
общественные организации

Индустрия развлечений

Медицина

IT/Связь

Транспорт

Туризм

Продажи/
 Маркетинг

Недвижимость

Производство

Ресторанный бизнес

Инженерная отрасль

Банк/финансовые услуги

Наука/исследования

5%
7%

7%

7%

4%

4%
4%

4%

4%

4%

4%
3%

2%
3%

6%
3%

4%

1%

1%

2%

2%

2%

2%
2%

2%
3%

14%
15%

Россияне

Иностранцы
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Россияне

Иностранцы

тип организации
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39%
20%

16%
14%

9%
14%

7%
6%

7%
6%

5%
20%

5%
9%

13%
11%

Российское предприятие

Представительство 
иностранной компании

Российское предприятие
с иностранным капиталом

Совместное предприятие

Некоммерческая
организация

Правительственная
структура

Посольство

Другое
(без уточнения)

Квалифицированный
специалист

/менеджер/аналитик

Руководитель отдела/
подразделения

Замглавы компании/
главный специалист

Преподаватель

Независимый
консультант

Глава/
владелец компании

Главный финансовый
менеджер

Другое 
(без уточнения)
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Доход на 1 члена семьи
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Затрудняюсь
ответить

Более  
3000 USD

2500 USD - 
3000 USD

2000 USD - 
2499 USD

1500 USD - 
1999 USD

1000 USD - 
1499 USD

700 USD - 
999 USD

500 USD - 
699 USD

Менее 
500 USD

29%

6%

34%

28%

8%

5%

11%

9%
9%

3%

17%

3%

14%

3%

6%

5%

7%

5%

%
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%

Затрудняюсь 
 ответить

Мы можем себе
позволить 
дорогие вещи – 
купить 
квартиру, дачу

Мы можем себе
позволить 
недешевые товары 
длительного
пользования

Денег хватает, 
чтобы покупать 
товары 
длительного 
пользования

Достаточно 
средств 
на одежду 
и еду

Денег хватает
только 
на продукты 
питания

44%

30%

39%

24%

16%

7%

17%

7%

11%

4%

1%

2%

Гбщий семейный доход

Россияне

Иностранцы

Исследование 
Magram Market
Research, 2004
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йричины чтения газеты (по всей аудитории)

32%         11%          21%           13%           21%

9%    11%        17%   26%      36%

9%   7%    14%             23%               45%

    18%     11%     17%         19%     32%

17%       10%        18%               24%     28%

1 2 3 4 5

Необходимо по работе

Чтобы расширить свой кругозор

Чтобы быть в курсе событий в стране и с мире

Западная точка зрения на 
происходящие в России события

Независимая объективная иоформация
по различным вопросам

Среднее по 5-и балльной шкале, где 5 означает «Полностью
соответствует», а 1 – «Совсем не соответствует» 


