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Descripció 
L’assignaturaProjecte Integral es considera la continuïtat de l’experiència projectual detercer 

curs, el moment de maduració i de síntesi dins de la professió deldissenyador i la conclusió i 

posada en pràctica de les assignatures de gestió(Gestió a l’empresa i Gestió de disseny) 

impartides al curs anterior. En aquestsentit, l’assignatura és específica per a cada orientació 

dels estudis –Gràfici interacció, Producte i entorn, Espai– però comparteix els mateixos 

contingutsi la mateixa metodologia aplicats als diferents àmbits del disseny. 

  

Objectius 
 Fusionar i entendre la globalitat del projecte, des delsaspectes formals i estètics fins als 

aspectesestratègics, econòmics, financers i de mercat en una sola unitat. 

 Incorporar al projecte els coneixements de gestió rebutsperquè sigui al més versemblant 

possible. 

 Integrar els aspectes esmentats en l’avaluació del’exercici, tal com succeeix a la realitat. 

L’alumne ha de ser capaç d’oferir una respostaglobal a les necessitats d’un problema i d’un 

usuari concrets en un projecteintegral. 

  

Continguts 
Estracten els punts següents, que s’adapten al que cada professor fixi com a temadel projecte 

en cada cas:  

 Antecedents:  

· El client: missió, visió, cultura, organització, interlocutors, estratègia 

· El sector: composició, volum, quotes de mercat 

· La conjuntura: variables a tenir en compte, previsions 

  

 L'encàrrec: 

· El portfolio deproductes de l'empresa: diversificació o especialització, recursos 

dedicats,anàlisi del cicle de vida del producte i etapa en què es troba 

· El producte (bé o servei) i les necessitats que cobreix:característiques tècniques, 

materials, procés de producció, usuari actual,usuari potencial 

· El target:definició del destinatari 

· La competència: anàlisi comparativa 



· Les limitacions del client: inversions,materials i processos seleccionats / descartats... 

  

 El projecte: 

· Els condicionants del contracte 

· Els temps: calendari d'execució dels treballs 

· Els recursos: econòmics i materials 

· L'equip: selecció dels membres i assignació de lestasques 

  

 La realització del projecte 

· La recerca d'antecedents 

· Els estudis d'usuari: un procés multidisciplinariaplicat des del disseny  

· Les tècniques d’innovació: com aprofitar lesmetodologies per innovar  

· La definició d’una estratègia de producte  

· L’estudi econòmic del projecte 

· El naming: laintervenció del dissenyador 

· Els tests d'usuari: qui els fa i com els fa, laresponsabilitat del dissenyador en les 

modificacions del projecte 

  

 El disseny 

  

 La presentació del projecte. La preparació del material: el disseny gràfic de la peça,material 

a lliurar i material a ensenyar 

  

 La mesura del resultat: 

· Mesures financeres: increment de marges, increment devendes, augment de beneficis 

· Mesures no financeres: satisfacció dels empleats,increment de quota de mercat, 

fidelització de clients, increment de lanotorietat de la marca 

· Els instruments de seguiment i control: control decostos, xifra de vendes, enquestes 

· Clàusules del contracte versus resultats 

  

Activitatsdocents i d’aprenentatge  
Modeldocent: 

 Les classes són de tipus teoricopràctic i consisteixen enexplicació, tutoria i correcció, 

convenientment estructurades a partir del temaproposat com a exercici.   

Activitats d’aprenentatge: 

 Desenvolupament d’un projecte complet i integral amb lesrepresentacions gràfiques o 

maquetes necessàries per a la seva explicació, ambel nivell de detall que fixi el professor 

en cada cas. 

  



Avaluació 
L’avaluacióes farà a partir del projecte acompanyat de la memòria i/o de les presentacionsfetes 

a classe. 

La memòria recollirà tots els components delprojecte que tenen a veure amb les consideracions 

de mercat i de gestió que s’hagintingut en compte a l’hora de projectar, segons les 

especificacions demanadespel professor en cada cas.  

Criteris: 

 Capacitat de gestió del projecte. 

 Qualitat en la integració dels diferents conceptes dinsel projecte. 

 Coneixement de les eines i tecnologies específiques de ladisciplina. 
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